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CONTESTATIE

Prin care solicit in principal anularea rezultatului alegerilor prezidentiale din 24 noiembrie 2024,
iar In subsidiar invalidarea rezultatului electoral obtinut de candidatul Calin Georgescu din
urmatoarele

MOTIVE

Rezultatul alegerilor prezidentiale din 24 noiembrie 2024 a fost stabilit in urma unei fraude
comisa de candidatul independent Calin Georgescu, care a incalcat legea 334/2006 cu privire la
finantarea campaniei electorale pentru alegerile prezidentiale, a ascuns sursele de finantare, a
inselat electoratul printr-o campanie masiva in mediul online in care se promova drept omul
mesianic care se lupta cu mainile goale si cu ZERO lei bani de campanie, cu intreg sistemul
politic din Romania. S-a promovat drept candidatul corect si cinstit, numai bun de votat de
romani, in timp ce el a fraudat legea electorala prin finantare ilegald a intregii campanii
electorale, avand sustinere din afara granitelor tarii, din partea unor entitati statale cu scopul
de a destabiliza Romania.



Nerespectarea legislatiei privind declararea surselor de finantare ale campaniei electorale

Conform prevederilor art. 28 din Legea nr. 334/2006 privind finantarea activitatii partidelor
politice si a campaniilor electorale, candidatii au obligatia sa declare public si transparent toate
sursele de finantare ale campaniei electorale, precum si cheltuielile aferente.

Potrivit Raportului Oficial al AEP, pe care il atasam in format excel la prezenta cerere,
candidatul independent Calin Georgescu a raportat ZERO lei cheltuieli pentru intreaga
campanie, desi a desfasurat o activitate ampla de promovare prin materiale online, reusind sa
obtina peste 2.1 milioane voturi, ceea ce implica Tn mod evident resurse logistice si financiare
considerabile. Aceasta discrepanta intre activitatea desfasurata si declaratiile financiare
reprezinta o incalcare a principiilor de transparenta si legalitate, afectand grav corectitudinea
procesului electoral.

Rolul prevederilor legale cu privire la campania electorald este acela de a preveni orice
imixtiune straina in alegerile interne ale Romaniei, ca sa nu permitd altui stat sa finanteze
candidati independeti si/sau partide politice si prin intermediul lor sa preia puterea in Romania.
Or, prin nedeclararea sureselor de finantare a propriei campanii electorale, Calin Georgescu,
prin intermediul celor care se afla in spatele sdu, a deturnat rezultatul democratic al alegerilor
din Romania.

Un om care incalca legile statului roman, care accepta finantare si sprijin din afara Romaniei, un
om care nu declara banii pe care-l primeste in campania electorala prezidentiald, un om care
inseald romanii, NU POATE SA DEVINA PRESEDINTELE ROMANIEI.

Potrivit art. 28 din Legea nr. 334/2006 privind finantarea partidelor politice si a campaniilor
electorale, toate cheltuielile de campanie trebuie declarate public si justificat, pentru a asigura
transparenta si corectitudinea competitiei electorale.

Candidatul Calin Georgescu a declarat cheltuieli zero, desi campania sa a implicat o prezenta
masiva pe retelele de socializare, cu mii de videoclipuri si materiale distribuite. Distribuirea si
productia acestor materiale implica costuri semnificative (echipamente, logistica, personal),
imposibil de acoperit fara resurse financiare consistente.

Prin urmare, discrepanta dintre activitatea vizibila de campanie si lipsa cheltuielilor declarate
reprezinta o incalcare grava a normelor legale.



Manipularea opiniei publice prin tehnici de dezinformare si distribuire masiva a continutului
amatoricesc

Campania candidatului Calin Georgescu a utilizat un stil aparent ,, amatoricesc” pentru a crea
iluzia unei sustineri populare naturale de care s-ar bucura candidatul la prezidentiale, Tnsotite
de mii de comentarii pe toate transmisiile live si videoclipurile postate, comentarii generate cu
inteligenta artificald, care sa induca in randul romanilor cu drept de vot, ca el are parte de o
sustinere masiva din parea electoratului.

Aceste tehnici include:

- Videoclipuri si postari realizate intr-un stil deliberat modest, pentru a simula autenticitatea si
spontaneitatea fanilor.

- Retele bine organizate de distribuire, care demonstreaza o coordonare centralizatd. Aceasta
este in contradictie cu declaratiile financiare oficiale si cu caracterul pretins spontan al
campaniei.

Aceasta metoda reprezinta o forma de manipulare creand impresia ca are parte de o
megasustinere popularda in randul romanilor, afectand perceptia publicului si contravenind
principiului transparentei Tn campaniile electorale.

Exista indicii rezonabile ca sustinerea financiara a campaniei lui Calin Georgescu provine din
surse externe si din fonduri nedeclarate, contrar prevederilor art. 38 alin. (2) lit. a din Legea nr.
334/2006, care interzic finantarea din strainatate.

Aceste aspecte ridica suspiciuni privind influentarea procesului electoral de catre interese
externe, punand in pericol suveranitatea statului roman.

Miile de videoclipuri si postari distribuite pe retelele de socializare au fost promovate de conturi
aparent individuale, dar:

- Coordonarea intre conturi si sincronizarea mesajelor sugereaza o campanie centralizata.

- Videoclipurile au fost postate simultan pe multiple platforme, implicand strategii complexe
de distribuire, care contrazic declaratiile financiare oficiale ale candidatului.

- Aceasta tacticd creeaza o aparenta falsa de sprijin popular, manipuland perceptiile
alegatorilor.

Aceasta metodologie incalca principiul echitatii competitiei electorale, prevazut de art. 37 din
Constitutia Romaniei, deoarece permite unui candidat sa se promoveze masiv prin metode
ascunse, necontrolabile si nedepistabile in timp util de autoritati.

Calin Georgescu a declarat ZERO cheltuieli si incasari la Autoritatea Electorala Permanenta, in
campania electorala, in timp ce toate retelele de socializare, in special TikTok, sunt invadate de
materiale video prin care se promoveaza candidatura lui Calin Georgescu.



Este imposibil ca un candidat independent, fara un partid in spate, doar cu o "echipa de
voluntari”, cu ZERO cheltuieli de campanie, sa reuseasca in doar o luna de campanie, sa ajunga
la peste 120 de milioane de vizualizari numai pe TikTok si sa aiba drept rezultat obtinerea a
2.120.401 de voturi in primul tur al alegerilor prezidentiale.

Tn calitate de candidat la functia de Presedinte al Romaniei, pentru a doua oard, dupd nou3 ani
de condus Partidul Noua Romanie din postura de Presedinte, raportat toate informatiile aflate
in spatiul public despre campania domnului Calin Georgescu, am susticiunea rezonabila ca
intreaga campanie din mediul online a fost finantata in mod ilegal, plati facute catre terte
persoane, denumite generic "influenceri”, utilizarea a numeroase softuri cu Inteligenta
Artificiala pentru a crea masiv, in mod automat comentarii pe toate live-urile de pe TikTok si pe
YouTube unde apareau informatii si magini cu Calin Georgescu, lasand impresia ca are parte de
o sutinere masiva n rindul romanilor. Scopul final fiind acela de a influenta in mod
nedemocratic votul final pentru primul tur al alegerilor prezidentiale.

Prin utilizarea "fermelor de boti/troli”, a inteligentei artificiale, a videoclipurilor nemarcate cu
cod de mandatar financiar, prin nedelcararea niciunui leu cheltuit in campania electoral3,
domnul Calin Georgescu a fraudat legea electorala, beneficind de finantare ilegal3,
nedeclaratd, a efectuat prin terte persoane plati catre diversi influenceri, a inselat electoratul
prin faptul ca le-a transmis ca el este omul din afara sistemului, omul onest, care cu zero lei, se
luptd cu marile partide. In timp ce in realitate, lucrurile stau cu totul invers. Este omul
sistemului, a primit finantare masiva pentru a-si sustine campania manipulatoare si inselatoare
din mdiul online, in timp ce se prezenta drept un candidat independent curat, transparent,
nesustinut de nimeni.

Toata aceasta desfasurare impresionanta de forte a fost fundatia pe care a fost construita
trambulina necesara promovarii intense a lui Calin Georgescu.

Strategia online a constat intr-o retea coordonata de conturi de promovare directa si un grup de
influenceri care au promovat indirect politicianul, fara a marca in vreun fel publicitatea platita.

La trei zile de la incheierea alegerilor, foarte multi influenceri recunosc ca au fost inselati si ca au
primit bani fara sa stie ca ei defapt il promovau pe Calin Georgescu.

,Campania de promovare a lui Calin Georgescu a fost sub eticheta #echilibrusiverticalitate si a
mizat pe ideea unui presedinte care crede in neutralitate, vertical, recicland practic mesajele lui
Georgescu din campania de pe TikTok.

Majoritatea videoclipurilor cu Calin Georgescu nu se gasesc neaparat doar pe contul lui de TikTok,
ci intr-o retea de conturi care nu face decat sa amplifice mesajele: reposteaza si redistribuie
aceleasi clipuri, poate cu mici schimbari la editare.



Aceasta retea de conturi s-a imbinat perfect si cu campania mascata cu influenceri. La toate clipurile de
promovare facute de ei, apareau imediat zeci de comentarii Tn care oamenii il identificau pe Calin
Georgescu ca fiind cel despre care era vorba.

Este vorba despre un asediu masiv, la nivel online, cu toate ca influencerii — potrivit legii electorale
din Romania, nu pot face publicitate politica intrucat este illegal.

Potrivit surselor Gandul, respectivii influenceri ar fi fost contactati prin intermediul aplicatiei FameUp.
FameUp este o ,platforma automatizata bazata pe Al pentru strategia, contractarea, platile,
managementul si raportul micro-influencerilor, totul in termen de 72 de ore”.

Conform informatiilor oficiale, FameUP a fost gandita ,pentru a ajuta influentatorii locali, adica
acele persoane care au un cont de social media intre 500 si 10.000 de urmaritori si vor sa
evolueze in mediul online”.

Platforma i incurajeaza pe cei care isi petrec timpul virtual si isi poarta urmaritorii cu ei peste tot (prin
postarile de pe Instagram) sa isi ,monetizeze” activitatea sau sa fie rasplatiti cu diverse produse.

»De la inceputul lunii noiembrie 2024 si pana n prezent, platforma TikTok a fost inundata cu videoclipuri
de publicitate electorala ale unor micro si macro-influenceri.

Videoclipurile sunt finsotite de hashtag-urile #EchilibrusiVerticalitate, #Prezidentiale2024,
#UnLiderPotrivitPentruMine si majoritatea nu sunt marcate ca fiind reclame plitite. in
comentariile unui videoclip de pe TikTok, o persoana — cel mai probabil influencer — a semnalat
faptul ca actiunea este o campanie facuta prin aplicatia FameUp.

In FameUp, campania a fost postatd de o tertd companie — Fundament. Persoana
mentioneazd cd in script-ul campaniei este notat cd discursul influencerului trebuie sd contind
doar calitdtile unui presedente, fard a fi mentionate preferinte politice, candidati sau partide.

Reclamele politice sunt reglementate in Uniunea Europeand din 2022. prin Digital Services
Act (DSA) si Regulation on the Targeting and Transparency of Political Advertising (TTPA). in
conformitate cu acordurile Comisiei Europene incheiate cu Parlamentul European, reclamele
politice trebuie etichetate in mod clar ca atare si trebuie sa existe indicatii clare cu privire la
finantare (cine a pldtit pentru ele, cdt de mult, pentru ce tip de alegeri si dacd au fost
directionate). Reglementarea limiteazd utilizarea abuziva a tehnicilor de micro-targeting pentru
manipularea electoratului.

Aceasta campanie electorala mascata dusa prin intermediul unor tineri influenceri nu a scapat
neobservata, iar alti influenceri din Romania au tras deja un semnal de alarma.

Madalina Vin, spre exemplu, a sesizat ca ,sute de influenceri” vor un presedinte cu ,echilibru si
verticalitate”.

»Dar oare cine le-a finantat? Desi ele nu mentioneazd un candidat, brieful este acelasi. (...) Oricum am
lua-o, asta este o reclama politicd”, a spus Madalina Vin, aceasta explicand si cum sunt reglementate
reclamele politice in Uniunea Europeana.


https://www.gandul.ro/actualitate/influenceri-folositi-in-campania-electorala-pentru-presedintia-romaniei-plati-ilegale-pentru-postari-politice-pe-tik-tok-20351889

La randul ei, Ana-Maria Udriste analizeaza aceasta campanie desfasurata prin intermediul unor tineri
influenceri.

,Sunt platiti pe naspa, probabil, ca sa faca campanie electorala. (...) Am vazut ca exista foarte multe
videouri similare despre ce bine si frumos este sa mergem noi la vot, ca e dreptul nostru ca persoane
sa ni-l exercitam, Constitutie, alae-alea...

Foarte multe videouri aveau acelasi limbaj, acelasi brief si, culmea, aceeasi structurd logica.

Pe data de 18 noiembrie, Calin Georgescu avea 92,8 milioane de vizualizari facute majoritar in
ultimele 2 luni. Pana pe 22 noiembrie a crescut cu 52 milioane de vizualizari. Mai exact, si-a
adaugat mai mult decat toata vizibilitatea realizata de Mircea Geoana in 11 luni. Explozia de
vizibilitate pare creata brusc si artificial, exact la fel ca sondajele in care a explodat deodata cu
un scor intre 8-10%. Aspectele care intaresc ideea unei campanii de promovare coordonata
sunt: traficul exagerat fara un numar de urmaritori relevant fnainte de ultimele 2 luni. Exemplu:
Tn septembrie 2024, Cilin Georgescu avea 31 800 de urmadritori, in noiembrie numérul acestora
I-a depasit pe cel al lui Marcel Ciolacu si se apropie de Elena Lasconi, crescand de aproximativ
patru ori pana la 154 900 de followers in noiembrie Traficul acestuia de 150 milioane de
vizualizari este generat obsesiv doar in jurul hashtag-ului #calingeorgescu si atat.

n realitate, traficul organic e mult mai destructurat atunci cdnd nu este exclusiv plitit. De
exemplu, chiar si Tn cazul lui George Simion traficul e impartit intre mai multe hashtag-uri virale
precum #georgesimion #georgesimionpresedinte #georgesimionaur, etc.

Contradictii evidente intre resursele raportate si rezultatul electoral

Este ilogic si improbabil ca un candidat care a raportat cheltuieli de zero lei sa obtina 2.1
milioane de voturi fara:

- O infrastructura de campanie bine finantata.

- Mecanisme de promovare (online si offline) care sa mobilizeze un numar atat de mare de
sustinatori.

Aceasta situatie sugereaza utilizarea unor surse financiare ascunse si a unor tehnici neetice,
ceea ce afecteaza grav corectitudinea si legalitatea procesului electoral.

Activitatile desfasurate de campania lui Calin Georgescu, prin lipsa transparentei financiare si
utilizarea unor metode care induc in eroare opinia publica, incalca urmatoarele prevederi din
Constitutia Romaniei:

- Art. 1 alin. (3) si (5): Suveranitatea, statul de drept si respectarea legii.

- Art. 37: Dreptul cetatenilor la alegeri libere si corecte.

- Art. 80 alin. (1): Asigurarea corectitudinii procesului democratic prin respectarea regulilor de
competitie egala intre candidati.



Biroul Electoral Central a constatat incalcarea legislatiei electorale

n data de 20 noiembrie 2024, Biroul Electoral Central, prin decizia numarul 175D/20.11.2024, a
constatat faptul ca materialele electorale ale candidatului Calin Georgescu, difuzate in mediul
online Tn calca legislatia electorala in sensul ca nu au precizat Codul de Mandatar Financiar si pe
cale de consecina a dispus eliminarea acestora de pe platformele online.

n realitate, decizia BEC, desi justa si legald, a avut efectul invers. A victimizat candidatul Cilin
Georgescu, ceea ce a creat un val enorm de simpatie pentru el in mediul online, potentand si
mai mult expunerea sa online, practic a viralizat in ultimele 48 de ore de campanie electorala,
candidatul Calin Georgescu.

Exista suspiciuni rezonabile ca respectiva “reclamatie” formulata la adresa campaniei online a
lui Calin Georgescu, respinsa initial de Biroul Electoral Judetean llfov, a fost ”programata”, sa fie
admisa legal, cu fix 48 de ore inainte de finalul campaniei electorale.

in realitate, videoclipurile nu au fost eliminate ci din contrd, a explodat numdrul siu pe
platformele de socializare.

Utilizarea inteligentei artificiale, a fermelor de trolli/boti care au invadat masiv toate live-urile,
videoclipurile postate cu Calin Georgescu, nu puteau functiona cu ZERO lei. Acest lucru
presupune logistica, tehnica, resursa umana si financiara colosala.

Prin nedeclararea cheltuielilor de campanie electorala, Calin Georgescu a incalcat integral
prevederile Art. 1 din legea 334/2006, care prevede urmatoarele:

Art. 1. - (1) Prezenta lege reglementeaza finantarea activitatii partidelor politice si a campaniilor
electorale, precum si controlul finantarii activitatii partidelor politice si a campaniilor electorale.

(2) Principiile finantarii activitatii partidelor politice si a campaniilor electorale sunt
urmatoarele:

a) principiul legalitatii;

b) principiul egalitatii de sanse;

c) principiul transparentei veniturilor si cheltuielilor;

d) principiul independentei partidelor politice si a candidatilor fata de finantatori;

e) principiul integritatii competitiei politice si electorale

Articolul 28 din legea 334/2006, prevede faptul cd este interzisa finantarea campaniei
electorale in mod direct sau indirect de catre alte persoane.

Art. 28. - (1) Cheltuielile aferente campaniilor electorale trebuie sd respecte urmatoarele
conditii: a) sa provind numai din contributii ale candidatilor sau ale formatiunilor politice; b) sa
fie angajate numai cu viza prealabila a mandatarului financiar competent; c) sa se incadreze in
limitele prevazute de prezenta lege; d) sa fie efectuate de competitori electorali numai pentru



promovarea candidatilor si a programelor electorale proprii. (2) Tncasarea contributiilor
electorale si plata cheltuielilor electorale pot fi efectuate numai prin intermediul conturilor
bancare notificate in prealabil Autoritatii Electorale Permanente.

(9) Tn cel mult 3 zile lucritoare de la data angajarii cheltuielii de citre formatiunea politicd sau
de catre candidat, dupa caz, mandatarul financiar competent aduce la cunostinta Autoritatii
Electorale Permanente valoarea si destinatia acesteia conform art. 38 alin. (2).

Art. 32. - (1) Este interzisa finantarea campaniei electorale, in mod direct sau indirect, de catre
persoane fizice care nu au cetatenia romana sau de catre persoane juridice de alta nationalitate
decat cea romana, cu exceptia finantarii de catre cetatenii statelor membre ale Uniunii
Europene care au domiciliul Tn Romania si detin calitatea de membru al partidului politic la a
carui campanie electorala contribuie financiar. (2) Sumele astfel primite se confisca si se fac
venit la bugetul de stat.

Art. 33. - (1) Se interzice finantarea in orice mod a campaniei electorale a unui partid, a unei
aliante a acestora sau a unui candidat independent de catre o autoritate publica, institutie
publica, regie autonoma, companie nationala, societate reglementata de Legea nr. 31/1990,
republicata, cu modificarile si completarile ulterioare, ori institutie de credit, la care sunt
actionari majoritari statul sau unitati administrativ-teritoriale, ori de catre societati
reglementate de Legea nr. 31/1990, republicata, cu modificarile si completarile ulterioare, care
desfasoara activitati finantate din fonduri publice. Interdictia se aplica in cazul societatilor
reglementate de Legea nr. 31/1990, republicatd, cu modificarile si completarile ulterioare, care,
cu 12 luni inainte de Tnceperea campaniei electorale, au desfasurat activitati finantate din
fonduri publice.

(2) Se interzice finantarea in orice mod a campaniei electorale a unui partid politic, a unei
aliante politice, a unei aliante electorale, a unei organizatii a cetatenilor apartinand
minoritatilor nationale si a unui candidat independent de catre sindicate, culte religioase,
asociatii ori fundatii de nationalitate romana sau de alta nationalitate decat cea romana.

Art. 36. - (1) In campania electoral3, candidatii, partidele politice, aliantele politice, aliantele
electorale, organizatiile cetatenilor apartinand minoritatilor nationale, precum si cetatenii cu
drept de vot au dreptul sa isi exprime opiniile in mod liber si fara nicio discriminare, prin
mitinguri, adunari, comunicare directa cu alegatorii, utilizare a televiziunii, a radioului, a presei
scrise, a mijloacelor electronice si a celorlalte mijloace de informare in masa.

(2) Tn campania electorald pot fi utilizate numai urméatoarele tipuri de materiale de propagands
electorala:

a) afise electorale cu dimensiunile de cel mult 500 mm o laturd si 350 mm cealalta latur3;
afisele electorale prin care se convoaca o reuniune electorald vor avea 400 mm o latura si 250
mm cealalta latura si vor fi amplasate Tn locurile speciale pentru afisaj;

b) materiale de propaganda electorala audio sau video, difuzate de mass-media audiovizual3;

c) publicitate in presa scrisa;



d) materiale de propaganda electorala online;
e) brosuri, pliante si alte materiale tiparite.

(3) Partidele si aliantele politice, precum si candidatii independenti care au comandat
materialele de propaganda electorala prevazute la alin. (2) lit. a), c) si e) au obligatia de a
imprima pe acestea urmatoarele date:

a) numele candidatului independent, denumirea partidului politic, a aliantei electorale din care
acesta face parte sau a aliantei politice, dupa caz;

b) denumirea operatorului economic care le-a realizat;

c) codul unic de identificare prevazut la art. 34 alin. (13);

d) tirajul, pentru materialele prevdzute la alin. (2) lit. a) si e). (31 ) Tnainte de difuzarea
materialelor de propaganda electorala prevazute la alin. (2) lit. b), massmedia audiovizuala are
obligatia sa comunice datele prevazute la alin. (3) lit. a), b) si c).

(4) Cheltuielile privitoare la realizarea materialelor de propaganda electorald sunt suportate
exclusiv de beneficiarii acestora - candidati independenti, partide politice sau aliante politice.
(5) Producerea si difuzarea de materiale de propaganda electorala in alte conditii decat cele
prevazute de prezenta lege este interzisa.

Potrivit legislatiei electorale si Ghidului AEP cu privire la finantarea campaniei elecotrale pentru
alegerile prezidentiale, in speta Art. 20. - (1) Producerea si difuzarea de materiale de
propaganda electorala in alte conditii decat cele prevdzute de Legea nr. 334/2006, republicata,
cu modificarile si completarile ulterioare si de prezentul ghid sunt interzise. in timp ce alineatul
doi precizeaza clar ca un competitor electoral NU poate produce in regim propriu materiale de
propaganda electorala: (2) Competitorii electorali nu pot produce materiale de propagandad
electorald in regie proprie.

Materialele de propaganda electorala

Art. 19. - (1) Este considerat material de propaganda electorala orice material scris, audio sau video, care
indeplineste urmatoarele conditii:

a) se refera in mod direct la un candidat sau partid politic care participa la alegeri, clar identificat;

b) este utilizat Tn perioada 25 octombrie 2024 - 23 noiembrie 2024, ora 07:00;

c) are obiectiv electoral si se adreseaza publicului larg;

d) depaseste limitele activitatii jurnalistice de informare a publicului.

(2) Tn campania electorald, competitorii electorali pot utiliza numai urméatoarele tipuri de materiale de
propaganda electorala:

a) afise electorale cu dimensiuni de cel mult de 500 mm o latura si 300 mm cealalta latura, iar cel prin
care se convoaca o reuniune electorald, 400 mm o latura si 250 mm cealalta latura, conform dispozitiilor
art. 41 alin. (6) din Legea nr. 370/2004, republicata, cu modificarile si completarile ulterioare;

b) materiale de propaganda electorald audio sau video, difuzate de mass-media audiovizuala gratuit sau
contra cost, in conditiile art. 40 din Legea nr. 370/2004, republicatd, cu modificarile si completarile
ulterioare, precum si ale deciziei Consiliului National al Audiovizualului privind regulile de desfasurare in
audiovizual a campaniei electorale pentru alegerea Presedintelui Romaniei din anul 2024;

c) publicitate Tn presa scrisa;

d) materiale de propaganda electorala online;



e) brosuri, pliante si alte materiale tiparite din aceeasi categorie.

(3) Prin materiale tiparite din aceeasi categorie cu brosurile si pliantele se intelege materialele tiparite
pe suport hartie, precum calendare, fluturasi si altele asemenea.

(4) Urmatoarele tipuri de actiuni si materiale de propaganda electorald nu pot fi finantate inh campania
electorala:

a) utilizarea vehiculelor inscriptionate sau colantate cu sloganuri de campanie, imagini ale candidatilor,
precum si cu orice alte referiri la competitorii electorali;

b) utilizarea vehiculelor care difuzeaza materiale audio, in mers sau stationar;

c) spectacole, serbari, focuri de artificii etc.;

d) bannere, mesh-uri, corturi publicitare, pavilioane publicitare, panouri publicitare mobile, steaguri
publicitare, calcane, ecrane publicitare, indicatoare publicitare directionale, structuri de publicitate
autoportante, mijloace de publicitate, panouri publicitare, proiecte publicitare speciale, publicitate
luminoasa.

(5) Partidele politice, aliantele politice si organizatiile cetatenilor apartinand minoritatilor nationale si
candidatii independenti au obligatia de a imprima, Th mod vizibil, pe toate materialele de propaganda
electorala tiparite prevazute la alin. (2) lit. a), c) si e), urmatoarele date:

a) numele candidatului independent, denumirea partidului politic, a aliantei politice sau a organizatiei
cetatenilor apartinand minoritatilor nationale, dupa caz, care le-a comandat;

b) denumirea operatorului economic care le-a realizat;

¢) codul unic de identificare atribuit de Autoritatea Electorald Permanenta la desemnarea mandatarului
financiar coordonator;

d) tirajul, pentru materialele prevazute la alin. (2) lit. a) si e).

(6) Tnainte de difuzarea materialelor de propagandd electorald audio sau video, mass-media
audiovizuald are obligatia sa comunice datele prevazute la alin. (5) lit. a)-c).

(7) Materialele de propaganda electorala online vor contine codul atribuit potrivit dispozitiilor art. 4 alin.

(2).

Art. 20. - (1) Producerea si difuzarea de materiale de propaganda electorala in alte conditii decat cele
prevazute de Legea nr. 334/2006, republicata, cu modificarile si completarile ulterioare si de prezentul
ghid sunt interzise.

(2) Competitorii electorali nu pot produce materiale de propaganda electorala in regie proprie.

(3) Tn campania electorald, competitorilor electorali le este interzisd efectuarea de cheltuieli in legturd
cu oferirea, darea sau distribuirea catre alegatori, in mod direct sau indirect, a mastilor, a
dezinfectantilor, a odorizantelor auto, a pixurilor, a canilor, a ceasurilor, a tricourilor, a jachetelor, a
gecilor, a impermeabilelor, a pelerinelor, a vestelor, a sepcilor, a caciulilor, a fularelor, a sacoselor, a
pungilor, a umbrelelor, a galetilor, a brichetelor, a chibriturilor, a produselor alimentare, a produselor
alcoolice, a tigarilor si a altor produse din tutun, a calendarelor bisericesti si a altor asemenea produse,
precum si a oricaror alte bunuri oferite cu scopul determindrii alegatorului sa voteze sau sa nu voteze o
anumita lista de candidati ori un anumit candidat.

Potrivit Art. 52 alin 1 din legea 370/2004, ”Curtea Constitutionald anuleazd alegerile in cazul in care
votarea si stabilirea rezultatelor au avut loc prin fraudd de naturd sG modifice atribuirea mandatului sau,
dupd caz, ordinea candidatilor care pot participa la al doilea tur de scrutin. In aceastd situatie Curtea va
dispune repetarea turului de scrutin in a doua duminicd de la data anuldrii alegerilor”.



Consider ca in baza Art. 52 alin 2 din legea 370/2004, cererea de anulare a alegerilor formulata in
calitate de candidat la functia de Presedinte al Romaniei, din partea Partidului Noua Romanie, este
intemeiata si motivata Tn raport cu cele expuse mai sus si pe cale de consecinta trebuie admisa de catre
Curtea Constitutionala a Romaniei.

Dupa cum constant au statuat atat doctrina, cat si jurisprudenta, sanctiunea nulitatii actului juridic este
de regula partiala si doar exceptional totald, urmand ca actul juridic lovit de nulitate partiala sa Tsi
produca in continuare efectele juridice fara a tulbura securitatea circuitului juridic.

Este adevarat cad dispozitiile art.52 alin 1 din legea 370/2004, dispun ca in spetd Curtea va dispune
repetarea alegerilor, insa aceasta masura poate fi doar o consecinta a nulitatii totale pe care Curtea o
constata atunci cand dispune anularea in tot a alegerilor.

n ipoteza in care Curtea nu dispune decat invalidarea in parte a rezultatului alegerilor, msura repetérii
alegerilor apare disproportionata, astfel incat singura solutie viabila pe care ansamblul normei juridice o
impune, coroborat cu principiul salvgardarii efectelor actului juridic lovit de nulitate partiald, este
invalidarea partiala a alegerilor.

Faptele si argumentele prezentate demonstreaza ca incalcarile grave ale legislatiei electorale si
constitutionale au afectat corectitudinea alegerilor.

Consider ca fincalcarile de mai sus submineaza principiile democratice si corectitudinea
procesului electoral, afectand increderea publica in institutiile statului si rezultatul alegerilor.

Solicit adoptarea masurilor necesare pentru a proteja integritatea procesului democratic si
pentru a restabili legalitatea alegerilor.

Nu este suficientd o simpla amenda aplicabila de AEP candidatului independent pentru
nerespectarea legii cu privire la finantarea campaniei electorale. Lucrurile sunt mult mai grave
si nu se rezolva printr-o ancheta superficiala fara rezultat notabil si cu o amenda.

Nerespectarea legislatiei electorale in privinta finantarii campaniei electorale, prin ascunderea
sursei de finantare, are drept consecinta manipularea opiniei publice si implicit deturnarea
votului democratic, fara sa stim cine se afla in spatele sau cu adevarat si care sunt in realitate
interesele.

Am decis sa fac prezenta contestatie si sa solicit Curtii Constitutionale a Romaniei anularea
alegerilor din 24 noiembrie 20024, intrucat din postura de candidat la functia de Presedinte al
Romaniei mi-am asumat rolul de a veghea la respectarea Constitutiei Romaniei si la buna
functionare a autoritatilor publice.

Nu pot sta pe margine indiferent si nepasator, in lumina celor expuse, vazand manipularea
grosolana si incalcarea grava a legislatiei electorale si a ordinii constitutionale, ca un candidat
erijat in independent, incearca sa prosteasca milioane de romani inoculandu-le prin intermediul
unei campanii online, faptul ca el este cinstit, curat, singur, fara nicio sustinere si niciun ban.



Nu pot admite ca un astfel de individ sa acceada la functia de Presedinte al Romaniei prin
ilegalitati, manipulare si interese obscure, care exceed cadrul democratic si granitele Romaniei.

Curtea Constitutionala a Romaniei nu poate valida scrutinul electoral din 24 noiembrie 2024, in
aceste conditii, intrucat ar fi partasa la frauda electorala care va duce in mod iremediabil la
afectarea integritatii teritoriale a Romaniei si a sigurantei nationale.

Amplitudinea viralizarii videoclipurilor pe TikTok, ale lui Calin Georgescu, nu poate fi generata
doar prin intermediul influencerilor si a unor reclame platite si neafisate, ci este vorba de o
sustinere directa de catre compania TikTok, cu sediul in China. Ceea ce inseamna ca acest
individ are sustinere externa masiva. Ceea ce inseamna o imixtiune grava a unei puteri straine
in alegerile interne ale Romaniei, un atentat la siguranta nationala.

Sunt consternat de faptul ca nicio institutie a statului roman nu a ”vazut” intreaga campanie
electroald ilegald desfasurata de Calin Georgescu. Faptul ca i-au permis acestui candidat
"independent” sa calce in picioare legislatia electorala si sa explodeze in mediul online prin
tehnici de manipulare ilegale si nedemocratice, ridica multe semne de intrebare cu privire la
jocurile care se fac in Romania la alegerile prezidentiale cu interventii puternice din afara
granitelor Romaniei.

Nu sunt fabulatii si nici false speculatii. CCR poate solicita informari, verificari de la institutiile
STATULUI ROMAN, alea care mai functioneazi in slujba si interesul Romaniei, si veti constata c&
cele semnalate prin prezenta contestatie, se verifica in totalitate.

Fara un sprijin masiv extern, fara o finantare de milioane de euro, fara o echipa foarte bine
organizata, nu avea cum sa reuseasca o astfel de campanie virala in scurt timp, in mediul online
candidatul Calin Georgescu.

Potrivit Dictionarului Explicativ al Limbii Romane, frauda inseamna savarsirea cu rea-credinta,
pentru a obtine foloase, a unor acte de atingere a drepturilor altuia (pagubitoare pentru alta
persoana). Calin Georgesc, prin nedeclararea fondurilor de campanie si incercarea de a insela
romanii spunand ca este independent, fara bani si fara sustinere, isi dovedeste reaua credinta,
cu scopul de a obtine functia de Presedinte al Romaniei.

Nu putem admite ca un candidat independent, cu ZERO lei, fara partid in spate, reuseste de
unul singur, cu video-uri pe TikTok, sa invinga toate partidele din Romania care au mega
structuri in toata tara de 35 de ani si care au cheltuit legal milioane de euro in campania
prezidentiala. Cine poate crede o astfel de teorie, ori este extrem de naiv, ori foarte credul si
total rupt de realitate.

Autoritatile statului trebuie sa demareze de indata toate verificarile necesare si sa urmareasca
sursele de finantare pentru fiecare influencer implicat in campania de promovare a lui Calin
Georgescu.



Tn comparatie cu motivele prin care i-a fost interzisd candidatura lui Diana Soaoac3, cazul Clin
Georgescu este de 1000 de ori mai periculos pentru integritatea statului roman.

Fac precizarea ca rolul acestei contestatii nu este acela de a favoriza vreun candidat la functia
de Presedinte al Romaniei.

Nu sunt omul nimanui, nu am niciun interes ascuns, nu fac jocurile niciunei formatiuni politice,
candidat sau structuri a statului roman sau a altui stat.

Sunt pe deplin constient ca nu este o decizie usoara pentru Curtea Constitutionald a Romaniei,
insa este o decizie necesara care sa asigure siguranta si integritatea nationala a Romaniei.

Prin declaratiile publice, Calin Georgescu militeaza pentru neutralitatea militara a Romaniei si
iesirea din NATO, fapt ce echivaleaza cu invazia de facto a tarii, de catre Federatia Rusa sau
oricare alt stat care ar avea interese asupra teritoriului Romaniei.

Calin Georgescu este un sustinator al lui Vladimir Putin pe care I-a etichetat drept patriot si nu
si-a ascuns public, admiratia pentru acesta.

Declaratiile sale publice cu privire la miscarea legionard admiratia pentru legionari si lon
Antonescu, sunt extrem de periculoase si incompatibile cu functia de Presedinte al Romaniei,
stat UE si NATO.

Stimati judecatori ai Curtii Constitutionale a Romaniei, aveti curajul de a lua o decizie fara
precedent in istoria Romaniei, o decizie grea, o decizie istorica, o decizie necesard care sa
asigure integritatea si independenta Romaniei. Nu aruncati Romania in ghearele lui Putin si
Federatiei Ruse.

Avand in vedere cele expuse, solicit Curtii Constitutionale a Romaniei:

Anularea rezultatului alegerilor prezidentiale, in baza constatarii incalcarilor legislatiei
electorale de catre candidatul independent Calin Georgescu privind finantarea ilegald a
campaniei electorale si a fincalcarii principiilor constitutionale care au dus la fraudarea
rezultatului din primul tur al alegerilor prezidentiale din 24 noiembrie 2024.

Analizarea de urgenta a declaratiilor financiare depuse de candidatul Calin Georgescu si
verificarea legalitatii acestora in raport cu activitatile desfasurate in campania electorala.

Sesizarea organelor competente pentru a investiga sursele de finantare ale candidatului, in
vederea identificarii posibilelor infractiuni de finantare ilegala si/sau influenta externa.



Documente atasate

1. Copia buletinului de identitate;

2. Copia rezultatului oficial al alegerilor;

3. Decizia BEC

4. Raport AEP venituri si cheltuieli candidati alegeri prezidentiale

5. Dovezi si analize media/documentare privind activitatea de campanie desfasurata de Calin
Georgescu, in comparatie cu declaratiile financiare.

https://prezenta.roaep.ro/prezidentiale24112024/pv/romania/results/

https://expertforum.ro/wp-content/uploads/2024/11/Policy-Brief-190-Cum-a-crescut-
Calin-Georgescu-in-sondaje-1.pdf

https://www.gandul.ro/actualitate/influenceri-folositi-in-campania-electorala-pentru-
presedintia-romaniei-plati-ilegale-pentru-postari-politice-pe-tik-tok-20351889

https://panorama.ro/sapte-lectii-calin-georgescu-alegeri-prezidentiale/

https://www.youtube.com/watch?v=RcB|Glbg3xk

https://www.youtube.com/watch?v=IxYmtW7ngR4
https://www.tiktok.com/@inculise/video/7441619502686620961? r=1& t=8rjgWfbgl9u

https://lwww.tiktok.com/@calingeorgescuoficial
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